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»i1he rise of powerful Al will
be either the best or the the
worst thing, ever to happen
to humanity.”

Stephen Hawking
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Beispiel: Auswirkungen in
Beratungsbranche

Berater mit GPT4 um ein Vielfaches produktiver

12.2% mehr Aufgaben abgeschlossen
25% schneller
40% hohere Qualitat

ABER: Berater setzten zu sehr auf Kl und haben
Fehler Gbersehen und falsche Schlussfolgerungen
gezogen

Quelle: https://www.oneusefulthing.org/p/centaurs-and-cyborgs-on-the-jagged
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== Osterreich
Werbung

: Quality,
improvement:

fromjusing Al
across 118jtasks

Did not Used Al
use Al

4 5 6 7 8
Quality

Distribution of output quality across all the tasks. The blue group did not use Al, the

green and red groups used Al, the red group got some additional training on how to

use Al
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Kl-Video Kampagne |
Worthersee Tourismus

Erste Kl-generierte touristische Video-Kampagne
»  Skript, Voiceover, Storyboard & Bilder via KI-Tools

* Kl-Version vom Wodrthersee, ABER experience the real thing

scan me
Blogpost
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== Osterreich
Werbung

Kl, Kunst & Katzen | Wien Tourismus

See the art behind Al art
*+  OOH Kampagne in New York + Events

» Kunstexperte Markus Hubl analysiert Al Kunstwerke und die Wiener
Originale dahinter.

scan me
Blogpost




== Osterreich
Werbung

Kl, Kunst & Katzen | Wien Tourismus
ee the

At
¥ Dbehind
Al art
N

See the art behind Al art
*+  OOH Kampagne in New York + Events

» Kunstexperte Markus Hubl analysiert Al Kunstwerke und die Wiener
Originale dahinter.

NOW ® FOREVER

scan me
Blogpost
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Osterreich Concierge

Personalisierte Urlaubsinspiration in natrlicher Sprache

* Wie funktionierts?
o 24/7 Reiseassistent

« Contentbasis ist:

A Website-Inhalte — bald auch Websites der
Landestourismusorganisationen

A ,dynamische Daten*
A GPT 4 fur common knowledge

« Weitere Einsatzgebiete:

* Internes Utility-Tool: Ideen fir Content-Refinement & Social Media
Content

« Backend-Daten im Data Space Tourism




.

seit 1966

Kl-Bilder fur Katalog-Cover | Mondial

Mondial

* Im Vintage-Style gehalten um ,Service wie damals® auch grafisch
abzubilden, aber mit ,Tools der modernen Zeit"

* Interner Cover-Contest

, | STADTE | GRUPPENREISEN
2023 - APRIL 2024

Quelle: Kathrin Hoffmann, Mondial

Osterreich

Werbung
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== Osterreich
Werbung

Kl-Bilder Ausmalhelft | Murtal ‘%3“‘3 = %\
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KI-Pixi-Buch | NPHT

Nationalpark Hohe Tauern

== Osterreich
Werbung

Kinder-Pixi-Buch zur Bewerbung der Veranstaltung ,Mallnitzer
Bergadvent”

BIOS Nationalparkzentrum Mallnitz

Bilder via DALL-E

UND IRGENDWO IM SCHATTEN DES LEUCHTENDEN
BAUMES, VERBORGEN VOR DEN AUGEN DER

DORFBEWOHNER, LACHELTEN WILLI WICHTEL UND
HANSI HIRSCH ZUFRIEDEN.

EINE FUNKELNDEREISE DURCH.DEN

MALLNITZER BERGADVENT IM NATIONALPARK HOHE TAUERN
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Sentimentanalyse | Tirol Werbung

Textklassifizierung mittels
* Entwicklung & Training der KI fiir kontextbezogene Sentimentanalyse

+ Gastebewertungen der Tiroler Beherbergungsbetriebe in
verschiedenen Aspekten

* Next up: Arbeitnehmer:innen-Sentiment

Bild: Tirol Werbung

== Osterreich
Werbung
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Al Radar

Kooperation & Know-How Transfer

Hauptaktivitaten:

« Blog&Webinare: Uberwachung neuer Al-Entwicklungen, Aufbereitung furr den

Tourismus
Kl Stewards-Netzwerk: Identifikation von Innovationsfeldern

+ Sandboxes: Prototypen zur Diskussion und Evaluierung

Ziel: Bessere Vorbereitung auf zukinftige Herausforderungen und Chancen

== Osterreich
Werbung
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Osterreich
Werbung

B ChatSKPT

Deutsch

Ski-Lehrerinnen  Information

B ChatSKPT

DIE ERSTE AUTHENTIC INTELLIGENCE
Beantwortet alle Fragen zum

Skiurlaub in Osterreich. Coming soon!
17. - 20. Januar 2024.

MICH PER E-MAIL ERINNERN

Austria =
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Chat Ski PT

Hilfe fur unseren Osterreich Concierge -

Echte Skilehrer:innen ubernehmen die Rolle der Kl

User:innen kdnnen in einem Chatfenster alle mdglichen Fragen stellen,
die dann von unseren Skilehrer:innen mit ihrem typischen Charme und
Schmaéah beantwortet werden

Ziel: USP ,Authentische Verbindungen® kommunizieren

Next step: Al Concierge mit gewonnenen Daten fittern, um ihn
authentischer zu machen

== Osterreich
Werbung

E ChatSXPT Austria ==

() also den Kérper a bisserl bewegen, damit
er sich dann auf der Piste nicht Schreck
vor der Bewegung:-)

O nun ja ... auch die Vorbereitung soll
. stressfrei sein...

Haha das ist gut. Reicht bierkrug heben?

0 na wenn dann beidseitig...

Robert tippt gerade...

Gib eine Nachricht oder Frage ein..

© Osterreich Werbung Impressum  Datenschutz
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- ™
It locks like you're

writing a letter,

Would yvou like help?

@ Get help with
wiiting the letter

@ Just type the
letter without
help

| Don't show me

L this tip again )




|1V O L R T 771

A

TS

YL ——

irtent

=




Big Picture

Von Bot zu Agents

Al is about to completely

Change how you use - Evolution:
computers - friher: typing commands

B - jetzt: tapping on icons / Bots

- In Zukunft: Agents

- Agents lernen aus vergangenen Interaktionen tber
Applikationen hinweg.

https://www.gatesnotes.com/Al-agents
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