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AR-WANDBILD PRÄSENTIERT 
ELEKTROFAHRZEUGE

Das japanische Unternehmen Honda hat für die Kampagne "Keep 

Dreaming" in zwei Einkaufszentren in Los Angeles eine interaktive AR-

Werbeaktion zur Präsentation seiner Elektrofahrzeuge gestartet. Das 

Wandbild "Wall of Dreams" nutzt die Technologie "Sky Segmentation", 

um digitale Inhalte in die reale Umgebung zu integrieren. Passant:innen 

können das Display über einen QR-Code aktivieren und sehen dann 

Hondas elektrisches Senkrechtstarter- und Landeflugzeug – eVTOL – in 

3D am Himmel sowie verschiedene Elektrofahrzeuge des Unternehmens 

in der realen Umgebung. Außerdem erklärt Honda, wie das Unternehmen 

bis 2050 kohlenstoffneutral werden will.

https://hondanews.com

Honda Motor Co. Ltd., Vereinigte Staaten von Amerika

INHALT JANUAR

https://hondanews.com/en-US/honda-automobiles/releases/release-9169b8255cc79445f2f1c1ec58027b3c-new-brand-campaign-highlights-hondas-journey-of-innovation-toward-zero-emissions
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-79953eb6-ee88-47f8-a215-a8232d33e990
mailto:?subject=Trendempfehlung&body=https%3A%2F%2Fpublic.trendmanager.com%2Fmicrotrends%2Fde%2Fdetail%2F00CE-79953eb6-ee88-47f8-a215-a8232d33e990
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-79953eb6-ee88-47f8-a215-a8232d33e990
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-79953eb6-ee88-47f8-a215-a8232d33e990
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PERSONALISIERTE WERBUNG AUF 
FLÜGEN

Die Fluggesellschaft United Airlines beabsichtigt, die Daten ihrer 

Fluggäste Marken zur Nutzung anzubieten, damit diese ihren Kund:innen 

gezielt Werbeangebote machen können. Die personalisierte Werbung 

könnte dann im Inflight-Entertainment-System der Fluggesellschaft oder 

in der App erscheinen, wodurch die Fluggesellschaft ihre umfangreichen 

Kundeninformationen monetarisieren könnte. Werbetreibende könnten 

die Daten in Zukunft nutzen, um Fluggästen der Fluggesellschaft gezielt 

Angebote für beispielsweise Freizeitparks zu machen, wenn sie in einem 

nahegelegenem Ort Urlaub machen.

https://www.businessinsider.com

United Airlines Inc., Vereinigte Staaten von Amerika

INHALT JANUAR

https://www.businessinsider.com/united-customer-data-targeted-ads-on-its-planes-2023-11?utm_source=Triggermail&utm_medium=email&utm_campaign=Retail%20media%2012.4.2023&utm_term=Retail_media_July_all_no%20COTD
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-00dc74b8-080e-4495-9ea6-672dff122af5
mailto:?subject=Trendempfehlung&body=https%3A%2F%2Fpublic.trendmanager.com%2Fmicrotrends%2Fde%2Fdetail%2F00CE-00dc74b8-080e-4495-9ea6-672dff122af5
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-00dc74b8-080e-4495-9ea6-672dff122af5
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INTERAKTIVES VORAB-FILM-MUSICAL-
EVENT

Im Vorfeld des neuen Film-Musicals "Mean Girls" präsentiert die US-

Medienerlebnismarke Bucket Listers die "Mean Girls Experience". Das 

interaktive Pop-up-Erlebnis ermöglicht es Fans, das ikonische Universum 

des Films auf einzigartige Weise zu erleben. Es beinhaltet ein "Fast -

Casual Restaurant" mit thematisierten Speisen, Nachbildungen des 

Filmsets, ein "Mean Girls Museum" mit Originalkostümen und 

Bühnenstücken sowie Fotomöglichkeiten auf der "Winter Talent Show" -

Bühne. Die Veranstaltung findet in Los Angeles und New York City statt 

und bietet ein umfassendes Erlebnis für alle Fans des Films.

https://bucketlisters.com

Bucket Listers  Inc., Vereinigte Staaten von Amerika

INHALT JANUAR

https://bucketlisters.com/experience/the-mean-girls-experience-la
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-5608a032-c10d-4c5a-b71f-dec268801e12
mailto:?subject=Trendempfehlung&body=https%3A%2F%2Fpublic.trendmanager.com%2Fmicrotrends%2Fde%2Fdetail%2F00CE-5608a032-c10d-4c5a-b71f-dec268801e12
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-5608a032-c10d-4c5a-b71f-dec268801e12
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-5608a032-c10d-4c5a-b71f-dec268801e12
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-5608a032-c10d-4c5a-b71f-dec268801e12
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AR-STERNENHIMMEL MIT SPENDEN

Disney und Verizon präsentieren das AR-Erlebnis "Wish on a StAR", bei 

dem Nutzer:innen durch Scannen eines QR-Codes oder online den 

Nachthimmel mit ihren Telefonen erkunden können, um eine 

Sternenkonstellation zu enthüllen, die die Wünsche bedürftiger Kinder 

repräsentiert. Durch Anklicken eines Sterns können Benutzer:innen an 

ihre örtliche Toys-for-Tots-Organisation spenden. Die Aktion zeigt, wie 

Marken wie Disney und Verizon auf leichtfüßige Weise 

Gemeinschaftsengagement fördern und mithilfe von AR die Verbindung 

zu ihrer Zielgruppe stärken können.

https://www.verizon.com

Verizon Online LLC, Vereinigte Staaten von Amerika

INHALT JANUAR

https://www.verizon.com/about/news/disneys-movie-wish-verizon-ar-toys-for-tots
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-1cf8c57f-5c19-404c-89a7-c29e2cfef93e
mailto:?subject=Trendempfehlung&body=https%3A%2F%2Fpublic.trendmanager.com%2Fmicrotrends%2Fde%2Fdetail%2F00CE-1cf8c57f-5c19-404c-89a7-c29e2cfef93e
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-1cf8c57f-5c19-404c-89a7-c29e2cfef93e
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-1cf8c57f-5c19-404c-89a7-c29e2cfef93e
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-1cf8c57f-5c19-404c-89a7-c29e2cfef93e
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VIRTUELLE SUITE FÜR DÜFTE

Die deutsche Frauenzeitschrift Cosmopolitan präsentiert in 

Zusammenarbeit mit der französischen Kosmetikkette Sephora 

Kund:innen eine virtuelle Suite für Düfte. Kund:innen können Fragen des 

Cosmopolitan-Quiz beantworten, um ihre Duftvorlieben und ihren 

persönlichen Stil herauszufinden. Das Cosmopolitan-Quiz wurde von 

Expert:innen so gestaltet, dass es Kund:innen einzigartige Duftprofile 

offenbart. Im Anschluss an das Quiz werden die Kund:innen nahtlos zu 

einer kuratierten Auswahl von Produkten weitergeleitet, die nach 

Kategorien geordnet sind und direkt in der Suite eingekauft werden 

können.

https://obsessar.com

Hearst Communications Inc., Vereinigte Staaten von Amerika

INHALT JANUAR

https://obsessar.com/blog-sephora-x-cosmopolitan-virtual-experience/
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-2d4304a6-3ab7-4bd4-b3cd-ce199f156b27
mailto:?subject=Trendempfehlung&body=https%3A%2F%2Fpublic.trendmanager.com%2Fmicrotrends%2Fde%2Fdetail%2F00CE-2d4304a6-3ab7-4bd4-b3cd-ce199f156b27
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-2d4304a6-3ab7-4bd4-b3cd-ce199f156b27


POWERED BY

TRENDONE GMBH

EXECUTIVE

TRENDREPORT

SOURCE:

INITIATOR:

7DMVÖ 2024

FAST LANE FÜR LOKAL PRODUZIERTES 
OBST UND GEMÜSE

Der US-Supermarkt Schnuck Markets kooperiert mit dem Start-up 

Foodshed.io, um treue Kund:innen zu benachrichtigen, sobald lokal 

angebautes Obst und Gemüse im Supermarkt ankommt. Das Start -up 

stattet Obst- und Gemüsebehälter mit Ortungsgeräten aus und 

überwacht den Weg der Lebensmittel von lokalen Bauernhöfen zu den 

Filialen. Kommen hier frische Lebensmittel an, sendet Foodshed.io einen 

Hinweis an das Kundenbindungs-Team. Diese benachrichtigt dann die 

Kund:innen über die Schnuck-App, dass etwa Mais oder Melonen frisch 

eingetroffen sind. Schuck Market will so die Nachfrage nach lokalen 

Lebensmitteln bedienen und Verschwendung verhindern.

https://progressivegrocer.com

Schnuck Markets Inc., Vereinigte Staaten von Amerika

INHALT JANUAR

https://progressivegrocer.com/how-schnucks-redefining-local
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-9efaaf4e-af42-4aea-b826-ce4dc9713098
mailto:?subject=Trendempfehlung&body=https%3A%2F%2Fpublic.trendmanager.com%2Fmicrotrends%2Fde%2Fdetail%2F00CE-9efaaf4e-af42-4aea-b826-ce4dc9713098
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-9efaaf4e-af42-4aea-b826-ce4dc9713098
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KOCHREZEPTE-APP INTEGRIERT 
RESTAURANTBESTELLUNGEN

Das US-Start-up Flavrs hat seine Video-App für Kochrezepte, um ein 

Feature erweitert, mit dem Nutzer:innen die Speisen in den Videos über 

UberEats bei Restaurants in ihrer Nähe bestellen können. Zuvor konnten 

sie sich lediglich die Zutaten für die Zubereitung der von Food-

Creator:innen und teilnehmenden Restaurants erdachten Rezepte über 

Instacart liefern lassen. Eine OpenAI-Integration ermöglicht es 

Creator:innen, ihre Videos automatisch Kategorien wie etwa Allergene, 

Kochzeit oder Diäten zuzuweisen. So sollen Creator:innen weniger 

Aufwand haben, und Nutzer:innen von personalisierten 

Rezeptvorschlägen und Speisen profitieren.

https://www.flavrs.com

Flavrs Inc., Vereinigte Staaten von Amerika

INHALT JANUAR

https://www.flavrs.com/
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-a6995c63-ba86-44a1-ae56-b5a9604fdd4f
mailto:?subject=Trendempfehlung&body=https%3A%2F%2Fpublic.trendmanager.com%2Fmicrotrends%2Fde%2Fdetail%2F00CE-a6995c63-ba86-44a1-ae56-b5a9604fdd4f
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-a6995c63-ba86-44a1-ae56-b5a9604fdd4f
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-a6995c63-ba86-44a1-ae56-b5a9604fdd4f
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KI-TOOL HILFT BEIM 
WEIHNACHTSSHOPPING

Das US-Einzelhandels- und Immobilienunternehmen Simon hat in 

Kollaboration mit anderen Einzelhandelsunternehmen das KI -gesteuerte 

Tool "HolidAI" entwickelt, das Kund:innen bei der Suche nach 

Weihnachtsgeschenken unterstützt. HolidAI wird zunächst in zwei 

Einkaufszentren in New York und Los Angeles eingeführt. Ein Team von 

"HolidAI-Helferelfen" wird vor Ort digitale Tablets und das ChatGPT-4.0.-

basierte Tool verwenden, um Kund:innen Produkte aus der 

Geschenkdatenbank vorzuschlagen. Hierfür stellen sie Kund:innen 

personalisierte und KI-generierte Fragen. Das Tool findet dann in den 

Einkaufszentren die gewünschten Artikel.

https://www.prnewswire.com

Simon Property Group Inc., Vereinigte Staaten von Amerika

INHALT JANUAR

https://www.prnewswire.com/news-releases/simon-takes-holiday-shopping-to-a-new-level-thanks-to-ai-301991103.html
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-efb8a3f4-d426-440d-854f-29303dd38567
mailto:?subject=Trendempfehlung&body=https%3A%2F%2Fpublic.trendmanager.com%2Fmicrotrends%2Fde%2Fdetail%2F00CE-efb8a3f4-d426-440d-854f-29303dd38567
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-efb8a3f4-d426-440d-854f-29303dd38567
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WEB-APP UNTERSTÜTZT INTELLIGENTE 
GESPRÄCHE

Die US-Start-ups PureTalk AI und Plato AI haben mit "Socrates" eine 

Anwendung entwickelt, die statische Websites in interaktive 

Konversationsplattformen umwandelt. Socrates nutzt maschinelles 

Lernen und humanisierte Text-to-Speech-Technologie, um sich 

dynamisch an den Inhalt jeder Website anzupassen. Benutzer:innen 

können in Echtzeit sinnvolle Gespräche führen und erhalten sofortige 

Antworten. Dank adaptivem Lernen kann sich Socrates an Ton und Stil 

der Website anpassen. Die Zusammenarbeit zwischen PureTalk AI und 

Plato AI zielt darauf ab, die Website-Besucherinteraktion zu 

revolutionieren und ein ansprechenderes Benutzererlebnis zu schaffen.

https://en.acnnewswire.com

Puretalk.ai, Vereinigte Staaten von Amerika

INHALT JANUAR

https://en.acnnewswire.com/press-release/english/87452/puretalk-ai-collaborates-with-plato-ai-to-launch-innovative-webapp-empowering-conversational-ai
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-3d326060-e544-46d2-a4fb-b0ebe7fa60d1
mailto:?subject=Trendempfehlung&body=https%3A%2F%2Fpublic.trendmanager.com%2Fmicrotrends%2Fde%2Fdetail%2F00CE-3d326060-e544-46d2-a4fb-b0ebe7fa60d1
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-3d326060-e544-46d2-a4fb-b0ebe7fa60d1
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SNAPCHAT-LINSE INFORMIERT ÜBER 
PSORIASIS

Das US-Pharmaunternehmen Dermavant hat anlässlich des Welt-

Psoriasis-Tages eine Snapchat-Linse für das Produkt "Vtama" 

präsentiert, um Verbraucher:innen über die von der FDA zugelassene 

Verwendung des Produkts aufzuklären. Die Snapchat -Linse öffnet ein 

AR-Minispiel, in dem Nutzer:innen über die Dächer von Geschäften 

laufen können, deren Namen sich auf Herausforderungen beziehen, mit 

denen Menschen mit Psoriasis konfrontiert sein könnten. Nutzer:innen 

können auf den Bildschirm tippen, um über Hindernisse zu springen, und 

während des Spieles werden am unteren Bildschirmrand medizinische 

Informationen zu der Creme angezeigt.

https://www.adweek.com

Dermavant Sciences Inc., Vereinigte Staaten von Amerika

INHALT JANUAR

https://www.adweek.com/brand-marketing/pharma-brands-ar-snapchat-lenses/
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-75e03148-24ed-4c5e-a7ff-455c84adb492
mailto:?subject=Trendempfehlung&body=https%3A%2F%2Fpublic.trendmanager.com%2Fmicrotrends%2Fde%2Fdetail%2F00CE-75e03148-24ed-4c5e-a7ff-455c84adb492
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-75e03148-24ed-4c5e-a7ff-455c84adb492
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-75e03148-24ed-4c5e-a7ff-455c84adb492
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TRANSATLANTISCHER AR-SCHNEEBALL-
WETTKAMPF

Lego lädt Passant:innen während der Weihnachtszeit im Rahmen der 

Kampagne "Play is Your Superpower" dazu ein, an dem AR-

Schneeballwurf-Wettbewerb "Snow Throw" der Lego-Flagship-Stores in 

New York und London teilzunehmen. An den Schaufenstern der Lego-

Flagship-Stores vorbeikommende Passant:innen können digitalisierte 

Schneebälle werfen, um herauszufinden, welche Stadt die meisten 

Schneebälle geworfen hat. Das Ergebnis wird auf einer Live -Rangliste in 

jedem Store angezeigt. Die Challenge soll das oft mit der Weihnachtszeit 

verbundene Gemeinschaftsgefühl stärken und durch den Einsatz von AR 

auch ein jüngeres Publikum ansprechen.

https://www.lego.com

LEGO A/S, Dänemark

INHALT JANUAR

https://www.lego.com/en-us/aboutus/news/2023/november/the-lego-group-snow-throw?locale=en-us
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-fb3358cc-a785-4ef2-b89b-b2e7b90fc96b
mailto:?subject=Trendempfehlung&body=https%3A%2F%2Fpublic.trendmanager.com%2Fmicrotrends%2Fde%2Fdetail%2F00CE-fb3358cc-a785-4ef2-b89b-b2e7b90fc96b
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-fb3358cc-a785-4ef2-b89b-b2e7b90fc96b
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-fb3358cc-a785-4ef2-b89b-b2e7b90fc96b
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