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3D-WERBETAFEL LASST KUNST
INTERAKTIV ERLEBEN

Die GroBbank HSBC hat in Hongkong eine immersive 3D-Werbetafel

installiert, um fir lokale Kinstler:innen und Ausstellungen zu werben.

Open t
At

't (/= : ; Die "Open to Art"-Kampagne soll mehr Menschen Kunst aus Hongkong
o zugéanglich machen, zumal Hongkong als einer der weltweit gréB3ten

ﬁ *E ‘ prS ¢ Méarkte fir Kunsthandel gilt. Die Installation wurde mit dem weltweit

al 0N k F}ﬁ z bekannten Kunstler Henry Chu zusammen konzipiert. Die "digitale

Leinwand" macht sein Werk "Waiting to Blossom" interaktiv erlebbar,
indem er sich mit den Bewegungen der Passant:innen verandert. Zudem

sind die ikonischen Kirbisse von Yayoi Kusama zu sehen, die Lust auf

1N . s ihre Ausstellung in Hongkong machen sollen.
ying up & workd of opportty ! Y 9 grong

SOURCE: https://henryc.hu
INITIATOR: HSBC Holdings plc, Sonderverwaltungsregion Hongkong
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https://henryc.hu/waiting-to-blossom/
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-258cfc1c-1d2e-42c9-a801-bfdc10602e90
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KILOMETER FUR SERIENFOLGEN

Der franzésische Fernsehsender Canal+ glanzt, indem er eine
Kampagne lanciert, die sich mit den Neujahrsvorsédtzen seiner
Zuschauer:innen beschaftigt. Um Stubenhocker zu motivieren, belohnt
der Sender die gelaufenen Kilometer mit kostenlosen Serienfolgen. Die
Initiative mit dem Titel "Binge-Fit" wurde in Zusammenarbeit mit der
Agentur BETC Paris und Running Heroes, der App mit der gréBten
Laufergemeinschaft Frankreichs, entwickelt. Teilnehmer:innen kdnnen
sich zeitlich begrenzt Gber die Running-Heroes-App einloggen, um an
verschiedenen Challenges teilzunehmen. Weiterer Teil der Aktion ist ein
Wettbewerb, dessen Preis ein Monatsabo ist.

SOURCE: https://www.canalplus.com
INITIATOR: SOCIETE D'EDITION DE CANAL PLUS SAS, Frankreich

POWERED BY 3
TRENDONE GMBH


https://www.canalplus.com/
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-986cb0e6-eb57-4b32-b660-2a8d7b48f7f5
mailto:?subject=Trendempfehlung&body=https%3A%2F%2Fpublic.trendmanager.com%2Fmicrotrends%2Fde%2Fdetail%2F00CE-986cb0e6-eb57-4b32-b660-2a8d7b48f7f5
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-986cb0e6-eb57-4b32-b660-2a8d7b48f7f5
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-986cb0e6-eb57-4b32-b660-2a8d7b48f7f5
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CHATGPT SCHREIBT TEXT FUR
WERBECLIP

Der US-Mobilfunkanbieter Mint Mobile hat fiir einen Werbeclip das von
Open Al bereitgestellte Spracherzeugungstool ChatGPT genutzt. In
einem Spot wurde der Text des Schauspielers Ryan Reynolds teilweise
mit dem auf kinstlicher Intelligenz basierenden Konversationsmodell
verfasst. Eine der Anforderungen an die Kl war es, fir den Werbefilm
einen Style zu entwickeln, der so wirkt, als wiirde dieser von Ryan
Reynolds selbst stammen. Die Kl sollte in dem Text einen Witz
einbauen, und es sollte ein Schimpfwort drin vorkommen. DarlUber
hinaus sollte hervorgehoben werden, dass eine Wochenendaktion von
Mint Mobile immer noch lauft.

SOURCE: https://www.youtube.com
INITIATOR: Mint Mobile LLC, Vereinigte Staaten von Amerika
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https://www.youtube.com/watch?v=_eHjifELI-k
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-f11ebc16-1797-466c-9829-1e6fc3cafdd0
mailto:?subject=Trendempfehlung&body=https%3A%2F%2Fpublic.trendmanager.com%2Fmicrotrends%2Fde%2Fdetail%2F00CE-f11ebc16-1797-466c-9829-1e6fc3cafdd0
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-f11ebc16-1797-466c-9829-1e6fc3cafdd0
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-f11ebc16-1797-466c-9829-1e6fc3cafdd0
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RESTAURANTKETTE MIT PHYGITALEM
TREUEPROGRAMM

Die Londoner Restaurantkette BAO hat eine App namens "BAOverse"
lanciert, mit der Nutzer:innen die Filialen des asiatischen Restaurants
per Avatar interaktiv besuchen kénnen. Die spielerische App flr treue
Kund:innen wurde von der Designagentur Hato kreiert. Nutzer:innen von
"BAOverse", die in den BAO-Filialen speisen, sammeln bereits bei einer
Ausgabe von einem Pfund "BAQOcoins". Diese kénnen sie dann in der
App einsetzen, um digitales Bier oder Bao Dumplings zu erhalten. Die
digitalen Belohnungen lassen sich dann wiederum in den physischen
Filialen gegen verschiedene Vorteile und Gratisprodukte eintauschen.

SOURCE: https://apps.apple.com
INITIATOR: BOA London Ltd., Vereinigtes Kdnigreich
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https://apps.apple.com/gb/app/baoverse/id1591918327
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-14febdfe-da3e-4ab3-9f3c-fb25d37e7fbb
mailto:?subject=Trendempfehlung&body=https%3A%2F%2Fpublic.trendmanager.com%2Fmicrotrends%2Fde%2Fdetail%2F00CE-14febdfe-da3e-4ab3-9f3c-fb25d37e7fbb
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-14febdfe-da3e-4ab3-9f3c-fb25d37e7fbb

INHALT FEBRUAR TRENU GNE

MARKETINGAGENTUR STELLT Ki-
PRAKTIKANT:INNEN EIN

Die US-Tech-Marketing-Agentur Codeword stltzt sich statt auf
menschliche Praktikant:innen auf KI. Sie soll einfache, aber notwendige
Aufgaben erledigen. Die beiden Kl-basierten Praktikant:innen sind
technisch digitale Softwaremodelle. Sie haben sich tber Bilder eine
eigene ldentitat gegeben und sich Aiko und Aiden genannt. Da die
Wirtschaft angespannt ist, beginnen immer mehr Branchen, Modelle
basierend auf Tools wie ChatGPT und KI-Bildgeneratoren wie Dall-E 2 zu
integrieren. Die Kl-Praktikant:innen von Codeword sollen an ersten
Entwirfen far Grafikdesigns arbeiten, recherchieren und redaktionelle
Inhalte erstellen.

SOURCE: https://www.globenewswire.com
INITIATOR: Waggener Edstrom Worldwide Inc., Vereinigte Staaten von Amerika
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https://www.globenewswire.com/news-release/2023/01/11/2587141/0/en/Codeword-hires-the-agency-world-s-first-AI-interns.html
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-df62bf23-9f33-4b8e-8682-ad7ff6e8b848
mailto:?subject=Trendempfehlung&body=https%3A%2F%2Fpublic.trendmanager.com%2Fmicrotrends%2Fde%2Fdetail%2F00CE-df62bf23-9f33-4b8e-8682-ad7ff6e8b848
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-df62bf23-9f33-4b8e-8682-ad7ff6e8b848
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LIVESHOPPING-PLATTFORM FUR
SAMMLER:INNEN

Das franzésische Start-up Voggt hat eine Live-Shopping-Plattform
lanciert, die Nutzer:innen an Blitz-Auktionen teilnehmen lasst. Der
Onlinemarktplatz richtet sich vor allem an Sammler:innen von Trading
Cards, Sneakers, Vintage-Mode oder Lego-Sets. Influencer:innen mit
speziellen Interessen, die Produkte verkaufen mdchten, missen
zunéchst einen EinflUhrungsprozess bestehen und nachweisen, dass sie
die Community-Richtlinien erflllen. AnschlieBend kénnen sie wahrend
der Liveshopping-Sessions per Chat mit ihrer Community interagieren.
"Voggt" gibt die Zahlungen an die Verkaufer:innen weiter, sobald die
Ware bei den Kund:innen angekommen ist.

SOURCE: https://www.voggt.com
INITIATOR: ADOPTMARKET S.A.S, Frankreich
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https://www.voggt.com/
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-e8d3b1e6-0bde-4139-bf39-d78a6560ec13
mailto:?subject=Trendempfehlung&body=https%3A%2F%2Fpublic.trendmanager.com%2Fmicrotrends%2Fde%2Fdetail%2F00CE-e8d3b1e6-0bde-4139-bf39-d78a6560ec13
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-e8d3b1e6-0bde-4139-bf39-d78a6560ec13
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WEB3-PLATTFORM FUR VINTAGE-MODE

Das US-Start-up Mintage Vault hat eine Web3-Plattform namens
"MNTGE" lanciert, die den Mitgliedern den exklusiven Zugang zu
Vintage-Mode gewéhrt. Dazu missen sie den "MNTGE Pass Day One"
auf Opensea erwerben. Mit dieser NFT-Eintrittskarte erhalten sie Zugang
zu einer Community, die Modegeschichte, kulturelle Meilensteine und
seltene Sammlerstiicke zelebriert. Passinhaber:innen erhalten einen
bevorzugten Zugang zu Designer-Kollektionen und zum zuktinftigen
MNTGE-Markt. Hier kuratiert Sean Wotherspoon, Designer und Betreiber
des Geschéfts Round Two Vintage, das Angebot von Vintage-Artikeln mit
Kultstatus.

SOURCE: https://www.mntge.io
INITIATOR: Mintage Vault Inc., Vereinigte Staaten von Amerika
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https://www.mntge.io/
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-a8e46345-8be2-4346-a90d-75e9d9499866
mailto:?subject=Trendempfehlung&body=https%3A%2F%2Fpublic.trendmanager.com%2Fmicrotrends%2Fde%2Fdetail%2F00CE-a8e46345-8be2-4346-a90d-75e9d9499866
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-a8e46345-8be2-4346-a90d-75e9d9499866
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-a8e46345-8be2-4346-a90d-75e9d9499866
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ROBOTER-COMPANION ZEICHNET
ERINNERUNGEN AUF

Intuition Robotics hat den Roboter-Companion ElliQ fir altere Menschen
entwickelt, der mit Hilfe von kinstlicher Intelligenz mit den Nutzer:innen
kommuniziert. Mit "ElliQ 2.0" wurde nun das néchste EIliQ-Erlebnis
lanciert, das Verbesserungen wie ein einfacheres Aufladen des Tablets,
einen besseren Bildschirm und eine hochwertigere
Fernfeldmikrofonleistung bietet, um tiefgriindigere Gesprache und einen
starkeren Beziehungsaufbau zu erméglichen. Zu den neuen Inhalten
gehdren auch Museumsfiihrungen und virtuelle Reisen. Zudem
unterstitzt "EIliQ 2.0" Nutzer:innen dabei, ihre Erinnerungen

aufzuzeichnen und mit anderen zu teilen.

@ @ @ SOURCE: https://blog.ellig.com
INITIATOR: Intuition Robotics Ltd., Vereinigte Staaten von Amerika
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https://blog.elliq.com/announcing-the-launch-of-elliq-2.0
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-82e8c57b-6853-4838-8060-bfeb86acfac4
mailto:?subject=Trendempfehlung&body=https%3A%2F%2Fpublic.trendmanager.com%2Fmicrotrends%2Fde%2Fdetail%2F00CE-82e8c57b-6853-4838-8060-bfeb86acfac4
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KI ERMOGLICHT GESPRACHE MIT GOTT
UND DER WELT

Das US-Start-up Character Technologies hat mit "Character.Al" eine
Website lanciert, die Nutzer:innen die Mdglichkeit bietet, mit
Prominenten, verstorbenen Persdnlichkeiten und sogar Gott zu chatten.
Die Beta-Version von Character.Al basiert auf neuronalen
Sprachmodellen, die fir Gesprache entwickelt und trainiert wurden.
Anwender:innen sind eingeladen, ein Gesprach etwa mit Elon Musk,
Billie Eilish, Josef Stalin, Sokrates oder auch fiktiven Charakteren wie
Super Mario zu initiieren. Die Kl soll dabei ein authentisches Erlebnis
erzeugen, indem sie typische Ansichten, Haltungen sowie die Wortwahl
der ausgewdahlten Person oder Figur imitiert.

SOURCE: https://beta.character.ai
INITIATOR: Character Technologies Inc., Vereinigte Staaten von Amerika
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https://beta.character.ai/
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-80839957-b2f9-4b0f-8498-ee978dff627f
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APP HILFT NEURODIVERSEN MENSCHEN
BEIM BANKING

Die Huntington Bank aus den USA kooperiert mit der App Magnusmode,
um neurodiverse Menschen beim Banking zu unterstiitzen. Die
kostenlose App bietet neurodiversen Menschen und ihren Familien
neben dem Banking auch Schritt-fur-Schritt-Anleitungen fur alltdgliche
Aufgaben. Dazu gehdren die Bestellung von Essen in einem &rtlichen
Restaurant oder das Ausleihen eines Buchs aus der Bibliothek. In die
App integriert sind auch Leitfaden fir Bankgeschéafte. Darunter sind
Anleitungen, wie online ein Girokonto eréffnet wird und per Debitkarte
eingekauft werden kann, aber auch, wie Transaktion bei einer Bank
angefochten werden kénnen.

SOURCE: https://www.huntington.com
INITIATOR: Magnusmode Ltd., Vereinigte Staaten von Amerika
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https://www.huntington.com/Community/financial-education/magnus-cards
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-55735943-eb14-4a54-acc0-025b0ce8b1b0
mailto:?subject=Trendempfehlung&body=https%3A%2F%2Fpublic.trendmanager.com%2Fmicrotrends%2Fde%2Fdetail%2F00CE-55735943-eb14-4a54-acc0-025b0ce8b1b0
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-55735943-eb14-4a54-acc0-025b0ce8b1b0
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-55735943-eb14-4a54-acc0-025b0ce8b1b0

1TReEND GNE

%

[ A

oo og oo ||| lll [] oo ﬁﬁﬁﬁﬁﬁ
ooog S 0 - b

oo g | 31651 3 31

oo MM 2l | = = =

BERLIN OFFICE WIEN OFFICE ZURICH OFFICE

GASSTRASSE 2 BRUNNENSTRASSE 37 C/O KAPSCH/EVOLARIS KANZLEISTRASSE 53
29761 HAMBURG 10115 BERLIN LEHRBACHGASSE 11, 1120 WIEN 8004 ZURICH
DEUTSCHLAND DEUTSCHLAND OSTERREICH SCHWEIZ
TELEFON TELEFON TELEFON TELEFON
+49 40 52 67 78 0 +49 30 50 91 48 56 +49 40 52 67 78 0 +41 79 607 12 87
FAX FAX FAX

+49 40 52 67 78 36 +49 40 52 67 78 36

+49 40 52 67 78 36

UNSERE AUSZEICHNUNGEN:

@ Deutsches Institutfur /9 2 O‘I INNOVATOR H 2 O 'I INNOVATOR Deutschland m‘{‘* "
Erfindungswesen l DES JAHRES l DES JAHRES Land der Ideen iy

WWW.TRENDONE.COM | WWW.TRENDEXPLORER.COM | WWW.TRENDMANAGER.COM | BLOG.TRENDONE.COM | WWW.FACEBOOK.COM/TRENDONE | WWW.TWITTER.COM/TRENDONE

DISCLAIMER COPYRIGHT 2023 Alle Rechte vorbehalten. | Die in dieser Prasentation dokumentierten Trends und Thesen sind geistiges Eigentum der TRENDONE GmbH und unterliegen den geltenden Urhebergesetzen. | Die
verwendeten Bilder dienen lediglich Research- und lllustrationszwecken. Sie stehen nicht zur Publikation frei.



	Folie 1
	Folie 2
	Folie 3
	Folie 4
	Folie 5
	Folie 6
	Folie 7
	Folie 8
	Folie 9
	Folie 10
	Folie 11
	Folie 12

