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ECHTZEIT-KLIMADATEN AUF 
WERBETAFELN

Das Fintech-Unternehmen Doconomy präsentiert in Stockholm unter 

"2030 Forecast" wöchentliche Klimadaten auf OOH-Werbeflächen. Die 

Daten basieren auf Satellitenbildern und anderen Quellen, die von 

Doconomys Partner Kayrros zur Verfügung gestellt werden, sodass sie 

nahezu in Echtzeit vorliegen. Darunter ist ein Prozentsatz, der angibt, 

um wie viel die gesamten Treibhausgasemissionen einer Woche über 

oder unter den Zielvorgaben liegen, um die Ziele des Pariser 

Abkommens für 2030 zu erreichen. Eine zweite Reihe von Zahlen 

schlüsselt die Gesamtemissionen in vier Hauptkategorien auf: Industrie, 

Energie, Verkehr und Inlandsflugverkehr.

https://doconomy.com

Doconomy AB, Schweden

INHALT JULI

https://doconomy.com/swedens-co%e2%82%82e-emissions-to-be-displayed-live-for-first-time-using-satellite-technology/
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-bc2cbb0c-b39a-4273-a7ad-88f1fffb622a
mailto:?subject=Trendempfehlung&body=https%3A%2F%2Fpublic.trendmanager.com%2Fmicrotrends%2Fde%2Fdetail%2F00CE-bc2cbb0c-b39a-4273-a7ad-88f1fffb622a
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-bc2cbb0c-b39a-4273-a7ad-88f1fffb622a
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DIRTY-TALK MIT MÜLLEIMERN 

Die schwedische Stadt Malmö will ihre Bewohner:innen zur 

ordnungsgemäßen Müllentsorgung motivieren und setzt dafür auf 

humorvolle, sprechende Mülleimer. Die programmierten Abfallbehälter 

freuen sich, wenn sie mit Müll gefüttert werden und können ihre 

Bedürfnisse lautstark zum Ausdruck bringen. Wie in einem Video zu 

sehen ist, antworten die Mülltonnen auf Schwedisch mit Audio-

Reaktionen, die übersetzt so viel bedeuten wie "Hmm, mehr", "Oh, ja, 

genau da", "Ah, das war wahnsinnig gut" und "Komm schnell zurück und 

mach das noch mal.". Die Stadt will damit auch zu Gesprächen über die 

Müllproblematik anregen.

https://www.thelocal.se

Malmö, Schweden

INHALT JULI

https://www.thelocal.se/20220608/swedish-city-fights-littering-with-sensual-talking-rubbish-bins/
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-5b093cf6-4a1c-4a01-a57e-c4d26f1c8ef7
mailto:?subject=Trendempfehlung&body=https%3A%2F%2Fpublic.trendmanager.com%2Fmicrotrends%2Fde%2Fdetail%2F00CE-5b093cf6-4a1c-4a01-a57e-c4d26f1c8ef7
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-5b093cf6-4a1c-4a01-a57e-c4d26f1c8ef7
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-5b093cf6-4a1c-4a01-a57e-c4d26f1c8ef7
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HUMANIODE AUS FILMSERIE BEDIENEN 
NEW YORKER:INNEN

Der US-Fernsehprogrammanbieter HBO wirbt für die vierte Staffel der 

SciFi-Serie Westworld mit Baristas, die auf den Straßen New Yorks als 

"Androiden", die die Weltherrschaft anstreben, agieren. Dazu kooperierte 

HBO mit lokalen Anbietern wie Magnolia Bakery, Sigmund's Pretzels und 

Joe Coffee, um Getränke- und Essensstände aufzustellen. Bedient 

werden diese von mysteriös anmutenden Wesen, die mit einem 

seltsamen Gebaren den Kund:innen Kaffeebecher in die Hand drücken, 

auf denen die nicht minder seltsame Botschaft zu lesen ist: "Wir freuen 

uns, dass Sie uns bedienen". Zudem bieten QR-Codes die Gelegenheit, 

exklusives Filmmaterial anzuschauen.

https://adage.com

Home Box Office Inc., Vereinigte Staaten von Amerika

INHALT JULI

https://adage.com/creativity/work/hbos-westworld-takes-manhattan-eerie-pop-ups/2420196
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-ea207e68-652d-4bdd-858c-8865b45a0e88
mailto:?subject=Trendempfehlung&body=https%3A%2F%2Fpublic.trendmanager.com%2Fmicrotrends%2Fde%2Fdetail%2F00CE-ea207e68-652d-4bdd-858c-8865b45a0e88
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-ea207e68-652d-4bdd-858c-8865b45a0e88
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MIT AUDIOGUIDES DURCH DEN 
SUPERMARKT 

Der deutsche Einzelhändler Kaufland möchte in einer Berliner Filiale den 

Einsatz von Audioguides testen. Die Audio-Geräte verfügen über 

ähnliche Funktion wie solche in Museen und können von Kund:innen an 

der Information ausgeliehen werden. An unterschiedlichen Standpunkten 

im Geschäft werden dann die jeweiligen Inhalte abgerufen. Um 

Kund:innen ihren Interessen und Bedürfnissen entsprechend leiten zu 

können, wurden drei Routen erstellt. Diese heißen "Frische und Familie”, 

"Nachhaltig und Bewusst” sowie "Süßes und Besonderes”. Gesprochen 

sind die Audioguides von Fachexpertinnen sowie Prominenten.

https://unternehmen.kaufland.de

Schwarz-Gruppe, Deutschland

INHALT JULI

https://unternehmen.kaufland.de/presse/pressemitteilungen/pressemitteilungen-detail.y=2022.m=05.n=kaufland-marktfuehrer.html
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-b11e19c6-87d2-4f4d-9e27-a37432c3eba8
mailto:?subject=Trendempfehlung&body=https%3A%2F%2Fpublic.trendmanager.com%2Fmicrotrends%2Fde%2Fdetail%2F00CE-b11e19c6-87d2-4f4d-9e27-a37432c3eba8
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-b11e19c6-87d2-4f4d-9e27-a37432c3eba8
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SPRACHASSISTENT FÜR KINDER

Der Westdeutsche Rundfunk (WDR) hat in Kooperation mit dem 

Fraunhofer Institut eine App für Kinder entwickelt, die der 

heranwachsenden Generation der "Digital Natives" eine Stimme anbietet. 

Der stimmbasierte Avatar bewegt sich im weit verbreiteten und längst 

etablierten Kosmos der WDR-Maus. Sprachassistenten halten 

zunehmend Einzug in den Familienalltag und gehören zum 

Grundrauschen kindlicher Wahrnehmung. "Hallo Maus!" soll Kindern 

kuratierte Inhalte anbieten und sie mit den ihnen vertrauten Stimmen aus 

der Mauswelt begleiten. Anders als kommerzielle Anbieter kann die 

Voice-App gezielt, datensicher und unabhängig eingesetzt werden.

https://www.infosat.de

Fraunhofer Institut, Deutschland

INHALT JULI

https://www.infosat.de/digitale-welt/wdr-stellt-interaktive-voice-app-hallo-maus-vor
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-e1b6e948-dea9-4419-b74b-9a8e6b8f42e8
mailto:?subject=Trendempfehlung&body=https%3A%2F%2Fpublic.trendmanager.com%2Fmicrotrends%2Fde%2Fdetail%2F00CE-e1b6e948-dea9-4419-b74b-9a8e6b8f42e8
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-e1b6e948-dea9-4419-b74b-9a8e6b8f42e8
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SPRACHE VON FREMDEN IN VR-
UMGEBUNG VERZERRT

Der Technologiekonzern Meta hat seiner VR-Plattform Horizon Worlds 

einen Sprachmodus hinzugefügt, der den Sprachchat von Nicht -

Freunden auf der sozialen VR-Plattform verfremdet. Standardmäßig 

hören Nutzer:innen alle Avatare in der Nähe in der gleichen Lautstärke. 

Wenn sie den Schalter "Stimmen verzerren" aktivieren, werden deren 

Worte durch "unverständliche, freundliche Klänge" ersetzt. Fremde 

sehen dann eine Anzeige, dass sie nicht gehört werden. Zudem besteht 

die Option, unerwünschte Unterhaltungen gar nicht zu hören. Die 

Funktion soll dabei helfen, dass sich die Nutzer:innen der VR-Plattform 

wohler und sicherer vor Belästigungen fühlen.

https://www.oculus.com

Meta Platforms  Inc., Vereinigtes Königreich

INHALT JULI

https://www.oculus.com/blog/horizon-worlds-launches-in-the-uk/
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-dee0cc3e-8275-4201-8698-4015c524329c
mailto:?subject=Trendempfehlung&body=https%3A%2F%2Fpublic.trendmanager.com%2Fmicrotrends%2Fde%2Fdetail%2F00CE-dee0cc3e-8275-4201-8698-4015c524329c
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-dee0cc3e-8275-4201-8698-4015c524329c
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NEUE SCHUH-DESIGNS IM METAVERSE 
KREIERT

Die US-Schuhmarke Timberland kooperiert mit Spieleentwickler Epic 

Games und der Innovationsplattform für Schuhe Conceptkicks, um auf 

Grundlage der Spiel-Engine Unreal Games Schuh-Designs in Fortnite zu 

präsentierten. Das Projekt ist Teil von Timberlands 

Innovationsprogramms "CONSTRUCT: 10061". Die Metaverse-Initiative 

umfasst AR-Erlebnisse und einen "Timberland Design Lab and Maker 

Space" in Fortnite, wo Nutzer:innen Einblicke in den Kreativprozess 

erhalten. Zudem können sie an einem Parcours teilnehmen, um 

sogenannte Metaboots zurück ins Design Labor zu bringen, die von 

Designer:innen bei einem virtuellen Design-Workshop entwickelt wurden.

https://www.businesswire.com

Timberland LLC, Vereinigte Staaten von Amerika

INHALT JULI

https://www.businesswire.com/news/home/20220609005851/en/Timberland%C2%AE-CONSTRUCT-10061-Enters-the-Metaverse
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-c10b1004-4b5e-4809-9215-f6149d19bf67
mailto:?subject=Trendempfehlung&body=https%3A%2F%2Fpublic.trendmanager.com%2Fmicrotrends%2Fde%2Fdetail%2F00CE-c10b1004-4b5e-4809-9215-f6149d19bf67
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-c10b1004-4b5e-4809-9215-f6149d19bf67
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-c10b1004-4b5e-4809-9215-f6149d19bf67
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PARFÜM FÜRS METAVERSUM

Das digitale Mode-Startup Rtfkt und die Parfümmarke Byredo 

kollaborieren für die Parfümreihe "Alphameta". Die Kollektion umfasst 

tragbare digitale und physische, "Auren" genannte Düfte. Nutzer:innen 

können so ihren RTFKT-Avatar virtuell parfürmieren. Dafür können sie 

aus insgesamt 26 Zutaten, die als NFT angeboten werden, ihren eigenen 

Duft kreieren. So lassen sich bis zu 2.000 Duftkombinationen aus den 

digitalen NFT-Zutaten erstellen, die dann zur Herstellung eines realen 

Parfüms verwendet werden. Jeder Flakon wird mit einem nummerierten 

NFC-Tag versehen, der mit dem NFT verbunden ist und ihn als digitales 

Sammlerstück authentifiziert.

https://alphameta.rtfkt.com

Nike Inc., Vereinigte Staaten von Amerika

INHALT JULI

https://alphameta.rtfkt.com/
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-76e88748-2371-4566-bbb5-72d36f750f2d
mailto:?subject=Trendempfehlung&body=https%3A%2F%2Fpublic.trendmanager.com%2Fmicrotrends%2Fde%2Fdetail%2F00CE-76e88748-2371-4566-bbb5-72d36f750f2d
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-76e88748-2371-4566-bbb5-72d36f750f2d
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FARBSUCHE MIT KI-GESTÜTZTER 
SPRACHANWENDUNG

Der US-Anbieter von Bau- und Farbstoffen Sherwin-Williams hat ein KI-

gestütztes Tool lanciert, mit dem Nutzer:innen per Spracheingabe ihre 

bevorzugte Farbmischung finden können. "Speaking in Color" lädt ein, 

per Spracheingabe eine Erinnerung, einen Ort, eine Schattierung oder 

einen inspirierenden Gegenstand anzugeben. Daraus erstellt das Tool 

eine Farbe, die weiter angepasst werden kann, um sie etwa dunkler oder 

heller zu machen. "Speaking in Color" basiert auf einer React -Web-App 

und steht zunächst Architekt:innen sowie Kund:innen des 

Geschäftsbereichs für hochwertige Bandlacke zur Verfügung.

https://speakingincolor.app

Sherwin-Williams Company, Vereinigte Staaten von Amerika

INHALT JULI

https://speakingincolor.app/
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-4e73fd8c-8f0e-48a9-9911-794ffbc55bc2
mailto:?subject=Trendempfehlung&body=https%3A%2F%2Fpublic.trendmanager.com%2Fmicrotrends%2Fde%2Fdetail%2F00CE-4e73fd8c-8f0e-48a9-9911-794ffbc55bc2
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-4e73fd8c-8f0e-48a9-9911-794ffbc55bc2
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-4e73fd8c-8f0e-48a9-9911-794ffbc55bc2
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PERSONALISIERTE HAUTPFLEGE ÜBER 
NFC-LINK

Clinique hat sich mit dem Unternehmen SharpEnd im Rahmen der 

Moisture Surge 100H-Kampagne "More Than You Think" 

zusammengetan, um ein digitales recycelbares Glasgefäß zu entwickeln, 

das Verbraucher:innen dazu animiert, ein NFC-Etikett anzutippen, um 

Zugang zu exklusiven Inhalten und Dienstleistungen zu erhalten. Durch 

die NFC-Interaktion werden Services wie der Daily Dehydrator Index von 

Clinique freigeschaltet, der Nutzer:innen einen personalisierten, auf 

ihren Standort zugeschnittenen Hautpflege-Ratgeber bietet. Des 

Weiteren gibt das virtuelle Hautanalyse-Tool Clinical Reality 

maßgeschneiderte Hautpflege- und Make-up-Empfehlungen.

https://www.clinique.co.uk

Clinique Laboratories llc., Vereinigte Staaten von Amerika

INHALT JULI

https://www.clinique.co.uk
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-c9422c21-2e0a-4cd2-bcaf-ab761cf63158
mailto:?subject=Trendempfehlung&body=https%3A%2F%2Fpublic.trendmanager.com%2Fmicrotrends%2Fde%2Fdetail%2F00CE-c9422c21-2e0a-4cd2-bcaf-ab761cf63158
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-c9422c21-2e0a-4cd2-bcaf-ab761cf63158
https://public.trendmanager.com/microtrends/de/detail/00CE-c9422c21-2e0a-4cd2-bcaf-ab761cf63158
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