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FINTECH-APP FORDERT
KREISLAUFWIRTSCHAFT

Das britische Fintech-Start-up Twig hat eine Banking-App lanciert, mit
der Nutzer:innen gebrauchte Markenkleidung zu Geld machen kdnnen.
Anstatt aussortierte Klamotten einfach wegzuwerfen, kdnnen sie die
Kleidung Gber "Twig" aufnehmen und das Foto hochladen. Ein KI-
basierter Algorithmus analysiert das Foto und bietet eine Summe an.
Sobald Nutzer:innen zustimmen, wird das Geld auf der Twig Visa
Debitkarte gutgeschrieben, die fir Zahlungen in Onlineshops und
Geschaften eingesetzt werden kann. Die alte Kleidung wird dann an Twig
gesendet. Nutzer:innen kédnnen tber die App auch einen Service buchen,
um ihren CO2-FuRabdruck zu kompensieren.

SOURCE: https://twigcard.com
INITIATOR: Diem Group Ltd., Vereinigtes Konigreich
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TIKTOK-AHNLICHE APP FUR DIE
KCiom Wkwo Joed Rt IMMOBILIENBRANCHE

Das US-amerikanische Unternehmen Square Footage hat fur die
Immobilienbranche die TikTok-ahnliche App "Playhouse"” zur
Prasentation von Hausern entwickelt. Nutzer:innen kédnnen durch kurze
Videos scrollen, die Informationen wie den Preis, die Anzahl der Schlaf-
und Badezimmer und vieles mehr enthalten, und die Videos auch teilen
oder kommentieren. Durch Antippen des Detail-Bereichs werden den
Nutzer:innen auRerdem sowohl Termine flr personliche Besichtigungen
der Immobilie angezeigt als auch eine Karte des Standorts und die
Option, den Immobilienmakler per Anruf oder Chat zu kontaktieren.

SOURCE: https://www.playhouse.so
INITIATOR: Square Footage Inc., Vereinigte Staaten von Amerika
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NUDELMARKE MACHT PASTAKOCHEN
INKLUSIV

Die Pasta-Marke Barilla kooperiert in den USA mit Be My Eyes, einer
globalen Initiative zur Unterstitzung sehbehinderter Menschen, um
Pastakochen inklusiver zu gestalten. Blinde und sehbehinderte
Nutzer:innen der App "Be My Eyes" kdnnen sich von nun an mit einem
Anruf an Barillas "Pasta Professionals" wenden, um sich beim Kochen
assistieren zu lassen. Wahrend der Video-Calls kénnen die Pasta-
Expert:innen die Verpackungsangaben und Kochdauer vermitteln oder
Kochrezepte fur Nudeln empfehlen. Barilla ist eigenen Angaben zufolge
das erste Lebensmittelunternehmen, das tUber "Be My Eyes"
sehbehinderte Menschen im Alltag unterstitzt.

SOURCE: https://www.bemyeyes.com
INITIATOR: Barilla America Inc., Vereinigte Staaten von Amerika
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VIRTUELLES BEAUTY-FESTIVAL

Die Kosmetikkette Sephora hat ein virtuelles Event namens "Sephoria
Virtual House of Beauty" angekiindigt, das Besucher:innen Zugang zu
themenspezifischen 3D-Raumen und interaktiven Erlebnissen bieten soll.
Das "Sephoria"- Event fand vor der Corona-Pandemie live in Los
Angeles statt. Die Virtualisierung soll Menschen unabhéangig ihres
Standorts Zugang zu Produkten und Live-Inhalten ermdglichen.
"Sephoria Virtual House of Beauty" kann kostenfrei oder mit einem
Ticket besucht werden. Das Ticket bietet neben dem Zutritt zu allen
Erlebnisrdumen eine Auswahl an Kosmetikprodukten, die den

Teilnehmer:innen nach Hause geliefert werden.

A LOFT HOME THEATRE FAMIL

SOURCE: https://www.sephoria2021.com
INITIATOR: Sephora USA Inc., Vereinigte Staaten von Amerika
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MARKETING-PLATTFORM FUR CREATOR
UND MARKEN

Das US-Start-up Norby hat eine gleichnamige Plattform entwickelt, auf
der Creator und neue Marken mithilfe eines Tool-Kits ihr Marketing
ausbauen kénnen. Der kostenpflichtige Dienst fuhrt Features von
LinkTree, Eventbrite und MailChimp zusammen. Inhalteproduzent:innen
und kleine Marken sollen dabei unterstitzt werden, unabhéngig von
groRen Plattformen ihre Community auszubauen. Sie erhalten Uber die
"Norby" die Mdéglichkeit, Events, Newsletter und Kampagnen zu
erstellen, Tickets zu verkaufen und plattformibergreifend
Zielgruppenanalysen zu erhalten. "Norby" will so den Aufbau einer
Community aus einer Hand anbieten.

SOURCE: https://www.norby.live
INITIATOR: Magic Sauce Inc., Vereinigte Staaten von Amerika
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LUXUSMARKE KREIERT VIDEOSPIEL MIT
NFT-JAGD

Der Luxusmodehersteller Louis Vuitton hat zum 200. Geburtstag des
Namensgebers ein mobiles Videospiel gelauncht. Nutzer:innen steuern in
"Louis The Game" das Maskottchen "Vivienne" auf ihrem Weg zu einer
Geburtstagsparty. Auf der Reise durch die Geschichte des
Unternehmens missen Ratsel geldst und Kerzen eingesammelt werden.
Die App ist fur iOS und Android erhéltlich. Die Spieler:innen kénnen in
dem Game zudem insgesamt 30 NFTs (Non-Fungible Tokens) sammeln.
Zu diesen Blockchain-gestutzten digitalen Vermégenswerten gehdéren in
dem Spiel unter anderem Kunstwerke des Kinstlers Beeple. Die
Modemarke will damit auch jungere Zielgruppen ansprechen.

@ @ @ @ SOURCE: https://uk.louisvuitton.com
INITIATOR: LVMH Moét Hennessy — Louis Vuitton SE, Frankreich
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WERBUNG PROPAGIERT VERZICHT AUF
EINWEGPLASTIK

Der US-Anbieter von nachfillbarer Flussigseife Gelo hat mit "The Parent
Track" eine Moglichkeit erdacht, wie Kinder ihre Eltern zum Verzicht auf
Wegwerfverpackungen aus Plastik anhalten kénnen. Dazu missen sie

pqrent TrGCk lediglich auf Endgerdaten ihrer Eltern eine Website aufrufen, um auf dem

Smartphone, Tablet oder Computer einen entsprechenden Cookie zu

Pester your parents to make
single-use plastics history.

speichern. In Folge werden auf dem jeweiligen Geréat Botschaften
ausgespielt, die Eltern dazu auffordern, auf Einwegplastik zu verzichten,
um ihre Kinder nicht zu verargern. Zudem erhalten Eltern wahrend des
Surfens Hinweise, wie sie umweltbewusster einkaufen und konsumieren
kénnen.

SOURCE: https://geloproducts.com
INITIATOR: Mischief, Vereinigte Staaten von Amerika
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VIRTUELLES AUTORENNEN IN DER
WERBEPAUSE

Der Automobilhersteller Volkswagen hat in Australien gemeinsam mit der
Werbeagentur DDB fiur die Launch-Kampagne des aktuellen Golf GTI TV
und Gaming kombiniert. Dafur verwandelte Volkswagen einen TV-Spot in
einen interaktiven Wettbewerb, die "Golf Ad Break Championchip”.
Zuschauer:innen konnten Uber einen QR-Code im Werbespot teilnehmen
und das Auto auf ihrem Smartphone live gegen andere fahren, die die
gleiche Werbepause sahen. Beendeten sie das Rennen und schlugen die
Qualifikationszeit, bekamen die Spieler:innen in einer Auslosung die
Chance, den GTI zu gewinnen. Insgesamt fanden acht Rennen auf
verschiedenen TV-Kanélen statt.

SOURCE: https://vwgolfadbreak.com.au
INITIATOR: Volkswagen Group Australia Pty Ltd, Australien
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FREIGETRANK BEI
SPANISCHKENNTNISSEN

Die Getrankemarke Corona kooperiert fir den US-Launch der Mexiko-
inspirierten Hard Seltzer Limonade "Limonada” mit dem Online-
Sprachlerndienst Duolingo. Die Kampagne soll Kund:innen dazu
ermutigen, ihr Spanisch zu verbessern und die korrekte Aussprache von
"limonada" zu lernen. Daflr setzt die Getrankemarke einen Pop-up-
Verkaufsautomat am Las Vegas Strip ein, der Uber Sprache aktiviert
wird. Kund:innen werden aufgefordert, auf Spanisch ihr Getrank zu
bestellen. Sind sie erfolgreich, erhalten sie es gratis. Bei Scheitern
werden sie mit einem Probemonat des Premium-Abos von Duolingo dazu
motiviert, ihr Spanisch zu verbessern.

SOURCE: https://www.globenewswire.com
INITIATOR: Constellation Brands Inc., Vereinigte Staaten von Amerika
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VIRTUELLER INFLUENCER SPIEGELT
EMOTIONEN

Der finnische Verband fiur psychische Gesundheit MIELI hat einen
virtuellen Instagram-Influencer ins Leben gerufen, dessen mentale
Gesundheit das Seelenleben der jungen finnischen Bevdlkerung
widerspiegelt. Der Influencer namens Myrsky prasentiert seine
Gedanken und Geflihle auf Instagram. Diese sollen den kollektiven
Gemiutszustand sowie Angste und Hoffnungen aufzeigen, liber die
Tausende Finn:innen zwischen 15 bis 30 Jahren bei wochentlichen
Umfragen des Verbandes berichten. Die Kampagne mit dem virtuellen
Influencer soll dem Thema mentale Gesundheit mehr Aufmerksamkeit
verschaffen.

SOURCE: https://myrsky.mieli.fi
INITIATOR: MIELI Mental Health Finland, Finnland
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